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pani Gisela Mehlmann,
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Przebieg forow

Moderator

pani Dr. Beata Halicka,
Uniwersytet Europejski Viadrina

Przedstawienie opracowania zatozen

pan Michael Richter
Kierownik dziatu w Ministerium Gospodarki
Kraju Zwigzkowego Brandenburgii

Przyktad: best practise

Flis Odrzanski

pani dr Elzbieta Marszatek

Rektor Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-
Turystycznej w Szczecinie

Wprowadzenie na rynek ofert
turystycznych w Uckermark

pan Stefan Zierke

Prezes Firmy Tourismus Marketing
Uckermark GmbH

strony mocne (strengths)

strony stabe (weaknesses)

Wysoka wartos¢ wypoczynkowa regionu,
mato zniszczona przyroda

Mata ilosé/stabo znane/rozpowszechnione
materiaty informacyjne

Roznorodna oferta kulturalna, wysoka
atrakcyjnos¢ miast

Brak wspolnej marki; brak prezentaciji
catkowitego Regionu Odry na zewnatrz

Mocne regionalne organizacje turystyczno-
marketingowe, réwniez po stronie polskiej

Dotychczas mato kompatybilne struktury
instytucjonalne

szanse (opportunities)

ryzyka (threats)

Opracowanie odpowiednich produktow / ofert

Brak sukcesu gospodarczego wspélnych
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turystycznych; rozwiniecie i marketing cech
samoistnych, ktére ustanawiajg Region Odry
regionem turystycznym

ofert turystycznych spowodowany zbyt niskim
popytem; Berlin / Poczdam, duze miasta
polskie i obszary wiejskie kierujg swoje oferty
do réznych segmentéw rynkowych

Turystyka dzienna/krotkie wycieczki
przyczyniajq sie do wzrostu identyfikacji z
regionem; cenowo atrakcyjne oferty

Niedocenianie znaczenia turystyki dziennej
dla gospodarki (np.: z powodu utrudnien
zwigzanych ze statystycznym ujmowaniem)

Turystyka wodna jako element tgczacy region

Rozbudowa Odry i jej doptywow jedynie w
celach transportu, brak uzytku turystycznego

Wzrost turystyki przyczynia sie do wzrostu
zatrudnienia i dochodu, nie tylko w branzy
hotelarskiej i gastronomicznej, lecz réwniez
dla przyktadu handlu i rzemiosta

Niski popyt na skutek niskich dochodow w
regionie

Rozwdj specjalnych informatoréw odnosnie
turystyki aktywnej i tematycznej (np.: turystyki
konnej, rowerowej, kajakowej)

Cele / oferty turystyczne pozostajg
niewykorzystane na skutek niskiego poziomu
Znajomosci regionu

Wspdlny marketing w zakresie wkraczania na
rynki trzecie

Nacisk na rozwdj turystyki wtasnego regionu
— rozwgj ,incoming Tourismus*

Przyktadowe inicjatywy w regionie

Przyktad nr 1:

Flis Odrzanski

Partnerzy regionalni

Liga Morska i Rzeczna w Szczecinie
wspierana przez Urzad Marszatkowski
regionu

Mozliwos¢ zastosowania dla catego regionu

Projekt jest przyktadem potgczenia turystyki i
marketingu i wspierania wspolnej torzsamosci
Regionu Odry

Przyktad nr 2:

Wprowadzenie na rynek ofert
turystycznych w Uckermark

Partnerzy regionalni

Lokalne zwigzki, Zachodniopomorskie
Stowarzyszenie Turystyczne, Stowarzyszenie
Turystyczne Pomorza Przedniego, WITO —
Wirtschafts- und
Tourismusentwicklungsgesellschaft Barnim
GmbH

Mozliwos¢ zastosowania dla catego regionu

obszary po obu stronach Odry zostang
wspolnie wylansowane; bedzie dgzy¢ sie do
dalszego potaczenia ofert wycieczek
rowerowych i wedrowek, jak réwniez
wykorzystania internetu do wspdlnego
wylansowania regionu

Cele rozwoju Regionu Odry

dtugoterminowe

.,Region Odry“ w catosci wystepuje na scenie
miedzynarodowej jako region turystyczny

.-Region Odry” jest konkurencyjny na skale
interregionalng i miedzynarodowg

krotkoterminowe (2 lata)

Organizacje marketingu turystycznego
kooperujg i udostepniajg informacje
organizacjom partnerskim; oferty internetowe




sg ze sobg pofgczone odsytaczami
internetowymi

Rozbudowa nieustajgcych kooperacji w
zakresie turystyki, Ulepszenie
kompatyblinosci struktur organizacyjnych

Projekt wiodacy 1

Tytut projektu

Rozwdj wspolnej ideii przewodniej
turystyki

Odnosnia do analizy SWOT

Wspdlna turystyczna idea przewodnia
powinna przyczyni¢ sie do opracowania cech
samoistnych regionu. W ten sposoéb moze
nastgpi¢ wzrost identyfikacji z regionem i
pokonanie wady braku wspélnego
przedstawienia Regionu Odry na zewnatrz.

Wkiad do rozwoju Regionu Odry

Rozwdj wspalnej ideii wiodacej moze
znacznie przyczynic sie do ustanowienia
marki ,Regionu Odry”. Poziom znajomosci
ofert turystycznych w regionie wzrosnie.

Podmioty

Instytucje turystyczno-marketingowe i
odpowiedzialne zarzady udzielajacych sie
regionéw

Stan przygotowan

Idea przewodnia moze opierac sie na
konceptach turystycznych, ktére juz zostaty
opracowane dla podregiondw, np.: koncepcji
turystycznej Brandenburgii 2006-2010

Kolejne kroki

Wzmozenie wymiany doswiadczen poprzez
seminariow niemieckich organizaciji
turystycznych

Okres czasu realizaciji

Od lata / jesieni 2006

Partnerzy do zwerbowania

Tourismus Marketing Berlin & Brandenburg
Tourismus Marketing GmbH zasadniczo
wyrazity swojg gotowos¢ w razie zajscia
potrzeby po stronie polskiej

Projekt wiodacy 2

Tytut projektu

Stworzenie kooperacji marketingowej dla
Regionu Odry i opracowanie wspélnej
prezentacji internetowej

Odnosnia do analizy SWOT

Aktualny brak informaciji na temat celéw
turystycznych i ofert regionu mogg zostac
pokonane. Kooperacja w zakresie wspdlnego
marketingu moze zostac dtugotrwale
wykorzystana na rynkach trzecich.

Wkiad do rozwoju Regionu Odry

Interesujgce punkty zaczepienia w tym
kontekscie wyodrebiajg sie z
transgranicznych srodkéw w zakresie
ksztatcenia zawodowego, dla przykfadu:
poprzez polsko-niemieckie ksztatcenie
zawodowe w branzy hotelarskiej i
gastronomiczne w Bad Freienwalde

Podmioty

Tourismus Marketing Brandenburg i
odpowiednie organizacje marketingowe




innych udzielajgcych sie regionéw, Zarzad
Senatu ds. Gospodarki, Pracy i Kobiet landu
Berlina

Stan przygotowan

Przygotowania w kierunku stworzenia
wspolnej prezentacji internetowej, ktora
réwniez bedzie obejmow¢ informacje
turystyczne, zostang poczynione ze strony
Berlina. Poza koncepcjg zawartosci obejmujg
one réwniez koncepcje sfinansowania
stworzenia i aktualizowania prezentaciji.

Kolejne kroki

Opracowanie koncepcji

Okres czasu realizaciji

Od lata 2006

Partnerzy do zwerbowania

Instytucje turystyczno-marketingowe i
regionalne zarzady

Projekt wiodacy 3

Tytut projektu

Rozbudowa i potaczenie w sie¢
systemu drég rowerowych

Odnosnia do analizy SWOT

Rozwdj turystyki podwyzsza zatrudnienie i
dochdéd nie tylko w branzy ustug hotelarstwa i
gastronomii, lecz rowniez np.: handlu i
rzemiosta

Wkiad do rozwoju Regionu Odry

Turystyka rowerowa, podobije jak turystyka
wodna, oferuje réznorodne mozliwosci
realizacji krotkich wycieczek lub turystyki
dziennej i w ten sposéb moze przyczynié¢ sie
do zespolenia Regionu Odry.

Podmioty

Organizacje turystyczne w regionie,
kommunalne i regionalne zarzady,
Allgemeiner Deutscher Fahrrad Club

Stan przygotowan

Rozbudowa transgranicznych drog
rowerowych wzdtuz granicy zachodniej, w
szczegoblnosci potaczenie w sieé drog
rowerowych regionu Odry-Nysy i
Europejskiego Szlaku Rowerowego R1 z
polskim projektem ,Zielona Odra”. Odnos$nie
tego istniejg opracowania i propozycje
zainteresowanych Euroregiondw.

Kolejne kroki

Opracowanie wspdlnych standartow
odnos$nie rozwoju sieci drog rowerowych

Okres czasu realizaciji

Od jesieni 2006

Partnerzy do zwerbowania

jak powyzej

Projekt wiodacy 4

Tytut projektu

Rozbudowa i polaczenie w sie¢ drég
wodnych

Odno$nia do analizy SWOT

Wkiad do rozwoju Regionu Odry

W obfitym w wode i posiadajgcym duzg
wartos¢ wypoczynkowg regionie turystyka
wodna moze stac sie elementem
zespalajagcym ,Region Odry”.

Podmioty

Zarzady regionalne i lokalne, rzady
panstwowe

Stan przygotowan

Dla wzrostu intensywnosci turystyki wodnej,
szczegolnie na odcinku Odry miedzy




Zalewem Szczecinskim lub na odcinku Warty
miedzy Poznaniem i Kostrzyniem, nalezy
stworzy¢ infrastruktury dla roznych typéw
turystyki wodnej (Kajaki, motoréwki itp.).
Obejmuje to przystanie z punktami
serwisowymi (prad, toalety, woda pitna itp.)
Wspdlnie z podmiotami decydujacymi na
ptaszczyznie panstwowej nalezy
przedyskutowa¢ w tym kontekscie rowniez
otwarcie kolejnych przejs¢ granicznych.

Kolejne kroki

Planowanie niezbednych inwestycji i
uwzglednienie projektéw w plany
inwestycyjne, szczegdlnie rowniez Srodkow
fundusza strukutralnego 2007-2013

Okres czasu realizaciji

Od lata 2006

Partnerzy do zwerbowania

jak powyzej




